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第1章  标志设计

标志设计对于设计师来说是一项无法绕开的设计内容。标志设计也被称为Logo设计，是整个视

觉识别系统中的灵魂。标志是具有某种含义的视觉符号，犹如语言，起着识别、示意和传递信息的作

用。它通过精炼的艺术形象，使人一目了然。它具有很强的概括性与象征性，同时也有着独特的艺术

魅力。

本章将从标志的分类、设计原则等方面入手，通过对商业案例的详细制作来引导读者快速掌握标志

设计。

   

●● 标志的概念及作用

●● 标志的分类

●● 标志的设计原则

●● 商业案例——地产标志设计

●● 商业案例——咖啡店标志设计

●● 优秀作品欣赏

本章重点

1.1  标志的概念及作用

无论是国内还是国外，标志的最初形态都取

材于生活中的各类图案。可以说，这正是商标的

萌芽状态。现如今，标志的形态多种多样，不再

仅仅局限于生活中的图案，更多的是以所要传达

的综合信息为目的，成为企业的“代言人”。

标志通过统一标准下那些造型简洁、含义鲜

明的视觉符号，将经营理念、企业文化、经营内

容、企业规模、产品特性、优质服务、活动宗旨

等要素传递给社会公众，使之识别和认同企业、

组织机构或活动的图案和文字，如图1-1所示。

标志是特定图形和文字及其组合，表示和代

表某事物的符号，是一种信息传播的视觉符号，

是具有象征性的图形设计，传达特定的企业信

息。在现代社会中，标志的依赖是不可或缺的，

其主要功能可以分为以下几点。

 ● 向导功能：为观者起到一定的向导作用，同

时确立并扩大企业的影响力。

 ● 区别功能：为企业之间起到一定的区别作

用，使企业具有自己的形象，从而创造一定

的价值。

 ● 保护功能：为消费者提供质量保证，为企业

提供品牌保护的功能。

 

图1-1 
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1.2  标志的分类

在对标志进行设计时，大体可以分为4类，

其中包括依据使用范围划分、依据造型特色划

分、依据构成因素划分和依据造型要素划分。

  1.2.1  依据使用范围划分

对于标志的使用范围分类，大致可以分为

社会团体机构类标志、企业类标志和安全示意类

标志。

1. 社会团体机构类标志

社会团体机构类标志为国家、国际机构、各

社会团体、社会党派所专用，其图形和颜色具有

特定的含义和历史意义，并可作为某种权力、权

威或特定领域的象征，如图1-2所示。

        

图1-2 

2. 企业类标志

企业类标志可分为企业标志和商品标志。

它们表示企业的性质、企业文化和企业经营理念

等，象征着企业的精神面貌、规模和历史，具有

商业性和法律性质，如图1-3所示。

     

图1-3 

3. 安全示意类标志

安全示意类标志是为了引起警惕、严防灾

祸、保护人类的生命财产而设计的。这类标志在

各行业中起着解释、指示、向导的作用，能够沟

通思想、联络交际、减少麻烦、维护秩序，如 

图1-4所示。

 

    

图1-4 

  1.2.2  依据造型特色划分

对于标志的造型特色分类，大致可以分为具

象类标志、抽象类标志和半抽象类标志。

1. 具象类标志

具象类标志是对自然、生活中具体物象的一

种模仿性表达，其设计主要取材于生活和大自然

中的人物、动物、植物、静物、风景等。具象类

标志是从真实世界中抽取具体形象加以简化提炼

成为一个具有识别度和代表性的图案，具有特征

鲜明、生动的特点，贴近生活且易感染受众，如

图1-5所示。

    

    

图1-5 
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2. 抽象类标志

抽象类标志是以抽象的图形符号来表达标志

的含义，以理性规划的几何图形或符号为表现形

式。为了将非形象性转化为可视特征图形，设计

者在创意设计时应将表达对象的特征部分抽象出

来，可以借助于纯理性抽象的点、线、面、体来

构成象征性或模拟性的形象，如图1-6所示。

    

   

图1-6 

3. 半抽象类标志

半抽象类标志常常有着现实形态的基本暗

示，却又通过拆分、重组、添加、变形等方式，

使新形态介于具象和抽象之间。其特点是能够包

容抽象和具象所不能完全涵盖的新艺术图形特

点，如图1-7所示。

 

 

图1-7 

  1.2.3  依据构成因素划分

对于标志的构成因素分类，大致可分为文字

类标志、图形类标志和图文结合类标志。

1. 文字类标志

文字类标志目前在各个行业使用非常普遍。

其特点是比较简明，便于称谓，通过文字直接表

示出行业的含义，可以使商品购买者产生亲近之

感。但是，文字类标志也有其不足之处，就是容

易受地域、语言的限制。文字类标志大体上包括

中国汉字和少数民族文字、外国文字以及阿拉伯

数字，或由各种不同文字组合而成的标志，如图

1-8所示。

  

图1-8 

2. 图形类标志

图形类标志是指仅用图形构成的标志。图形

类标志丰富多彩，千变万化，可采用各种动物、

植物以及几何图形等元素构成。图形类标志的特

点是不受地域、语言的限制，任何人都可以看

懂，容易给人留下较深的印象，比较直观，艺术

性强，并富有感染力，如图1-9所示。

    

图1-9 

3. 图文结合类标志

图文结合类标志是图与文融合的一种图形
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表现形式，集中了文字类标志和图形类标志的长

处，克服了两者的不足。其特点是形象更直观、

寓意更丰富、形式更多样，同时更具亲和力，如

图1-10所示。

    

图1-10 

  1.2.4  依据造型要素划分

根据标志设计的造型要素，标志可分为点、

线、面、体、综合五类。众所周知，点、线、面

是标志设计中的基础。然而，有些人不屑于研究

这些基础知识，却不知这些所谓的基础，正是未

来设计的骨骼。

1. 点标志

通常来说，“点”是用来表示位置的，不表

示面积和形状。虽然“点”由一定的面积构成，

但其大小主要是相对于其他对象进行对比而决

定的。

在标志设计中，“点”不仅具有数学中位

置的概念，还具备大小、外形、方向等详细的

属性。由于“点”具备聚焦视线的作用，因此以

“点”呈现的元素往往是凸显企业标志设计含

义的关键。在造型形式中，“点”还能起到一种

活泼元素的作用，使标志的形态更加活跃，如 

图1-11所示。

  

图1-11 

2. 线标志

“线”在几何学定义中，是“点”移动的

轨迹，它仅具备位置、长度和方向，不包含宽度

与厚度。而从造型艺术的应用角度来说，“线”

作为具体对象的抽象表现形式，需要通过视觉载

体呈现，因此在造型语境中，“线”的位置、长

度和这一辅助性的宽度是可感知的。“线”是对

“点”静止状态的破坏，因此由“线”构成的视觉

元素显得更加丰富，形式更为多样，如图1-12所示。

  

图1-12

      温馨提示

在标志设计中，有以下两种情形必须考

虑。首先，要注意“点”与整个标志的关系，即

“点”的大小和比例。“点”与其他视觉元素相

比，更容易形成画面的视觉中心，甚至起到画龙

点睛的作用。考虑“点”的大小、比例与版面的

关系，是为了获得视觉上的平衡与愉悦；其次，

要组织、经营“点”与标志中其他视觉元素的关

系，构成标志的整体和谐美感。

3. 面标志

面是标志中表示图形形状的主要载体。面的

虚实关系，也是标志视觉档次体现的重要手段。

不同表情的面，为标志带来不同的视觉感触，从

而达到不同的象征意义，如图1-13所示。

  

图1-13

4. 体标志

通过对形与形的构成原理及形的重复、渐
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变、发射、光影等手法产生具有体感的新形态，

其具有三维空间的视觉效果。体的标志图形能更

好地演绎品牌或企业机构形象的广泛而深刻的内

涵，也只有多维空间的标志图形才能满足现代人

的审美意识，如图1-14所示。

        

图1-14

5. 综合标志

在设计实践中，往往是“点、线、面、

体”的综合应用作为设计元素来展现最终标志的

效果，如图1-15所示。

    

图1-15

1.3  标志的设计原则

在现代设计中，标志设计作为最普遍的艺术

设计形式之一，它不仅与传统的图形设计相关，

更是与当代的社会生活紧密联系。在追求标志设

计带来社会效益的同时，还要创造出独一无二、

简明易记并具有高价值的标志。因此，在设计时

需要遵循一些基本的设计原则。

  1.3.1  独特性原则

独特性是标志设计的最基本要求。标志的形

式和特殊性就是要具备独有的个性，不允许有丝

毫的雷同，这就使得标志的设计必须做到独特别

致、简明突出，追求创造与众不同的视觉感受。

只有富于创造性、具备自身特色的标志，才有生

命力并给人留下深刻的印象。只要是原创的，出

现雷同的几率就会很低，如图1-16所示。

      

图1-16 

  1.3.2  简明易记原则

简明易记是标志所应达到的视觉效果。其

设计不能烦琐，因为只有图形简洁大方、易认、

易记、易辨的标志，才能够在瞬间给人们留下深

刻的印象，从而取得意想不到的效果，如图1-17

所示。

  

     

图1-17 

      温馨提示

简明易记的标志一般具有以下几个特征。

 ● 简洁的外形。

 ● 独特的表现。

 ● 强有力的色彩。

 ● 有趣的图形。

 ● 受众熟悉且喜闻乐见的内容。
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  1.3.3  通用性原则

通用性是指标志应具有较为广泛的适应性。

标志对通用性的要求，是由标志的功能以及需要

在不同的载体和环境中展示、宣传的特点所决定

的，如图1-18所示。

 

  

图1-18

      温馨提示

标志通用性的特征如下。

 ● 从标志的识别性角度，标志应能适应放大或

缩小，并能在不同背景和环境中展示，同时

适应不同媒体及其变化的效果。

 ● 从商标在产品造型和包装装潢的通用性角

度，商标的造型不仅应美观，还应与特定

产品的性质及包装装潢的特点相协调。

 ● 从标志在复制和宣传媒体中的通用性角

度，标志应能适应制版印刷，并符合不同

材料载体的复制工艺特点。

  1.3.4  信息准确性原则

标志设计在信息传递过程中，能否让观者

正确理解，并与设计者所传达的意图保持一

致，是非常重要的。无论标志在设计上色彩多

么鲜明，形式多么新颖独特，其核心目的都是

要准确无误地表达标志的内涵。关键是要符合

人们的认知心理和理解能力，以免引起误解，

如图1-19所示。

     

图1-19 

  1.3.5  文化与艺术性原则

文化与艺术性标志在具体的标志形象中，应

显现出文化属性，通过巧妙的构思和技法，将标

志的文化寓意与优美的形式有机结合。其特点包

括凸显民族传统、时代特色、社会风尚，定位准

确，构思不落俗套，造型新颖大方等，如图1-20

所示。

          

图1-20 
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  1.3.6  时代性原则

现代企业面对发展迅速的社会、日新月异的

生活以及不断变化的意识形态，还有激烈的市场竞

争形势，其标志形态必须具有鲜明的时代特征，并

与时俱进。特别是许多老企业，有必要对现有标志

形象进行评估和改进，在保留原有形象的基础上，

采用清新简洁、明晰易记的设计形式。图1-21所

示为大众汽车标志在不同时期的演变。

图1-21 

1.4  商业案例——地产标志设计

     

  1.4.1  借助AI产生一个设计灵感

本案例设计的标志属于房地产行业，设计初

衷是基于公司首字母进行拼配，以形成标志的雏

形。在标志设计过程中，有时会面临灵感匮乏的

问题。但借助当下科技的发展，我们可以利用AI

的强大功能来寻找灵感。只要在AI平台上输入设

计标志的元素及灵感依据，AI就能为我们设计出

一个甚至多个效果图作为参考，如图1-22所示。

    

图1-22 

  1.4.2  地产标志设计思路

根据AI生成的作品，我们可以从中找到一

些设计灵感。既然是房地产行业，标志中一定要

融入本行业的元素。我们以建筑中不可缺少的塔

吊作为核心元素，将其添加到字母中。塔吊吊起

的初升太阳，象征公司事业蒸蒸日上。拼配组合

完成后，标志应能清晰地体现出首字母名称，我

们将修剪后的图形作为字母C，并将其放置到字

母K的中心部位，此时就能在字母组合中看出标

志的内容。我们将元素进行倾斜并搭配汉字以达

到平衡，让整体看起来有一种“上楼梯”的感

觉，代表公司一路向上。最后，加上类似花纹的

修饰，使整个标志不但看起来更稳，而且更加美

观。通过以上几点进行归类性设计，可以有效缩

小标志的整体设计范围，让设计者更快进入设计

状态。本例设计思路如图1-23所示。

图1-23 
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  1.4.3  地产标志配色

在设计标志时，配色通常应控制在3种色系以

内，色系过多会让标志看起来花哨，难以在视觉

上产生美感。配色时可以按照底色、主色和强调

色的比例分配，总和为100%。熟练掌握这些颜色

的使用比例，可以大大提高设计配色的效率，如 

图1-24所示。

图1-24 

色彩具有各种心理效果和情感效果，会给

人带来不同的感受和联想。这些感受虽然因个

人的视觉感知、审美、经验、生活环境和性格而

异，但通常一些色彩的视觉效果是比较明显的。

例如，看见蓝色，会联想到天空或海洋；看见红

色，会联想到太阳或火焰。无论是看到某种色彩

还是听到某种色彩名称，人们都会在心里自动描

绘出这种色彩带来的感受，比如开心、悲伤或回

忆，这就是色彩的心理反应。

本案例的地产标志设计在配色上以青色作为

底色、橘色作为主色，青色给人清爽、寒冷、冷

静的感觉；橘色给人热情、活力的感觉。运用这

两种颜色的目的是既要体现出冷静和执着的专注

力，又要加上热情和勇敢的冲劲，让标志能像这

两种颜色一样，冷静与热情共存。如果将标志转

换成无彩色（即由黑色和白色组成的灰色系），

此颜色在光的色谱中是看不到的，所以被称为无

彩色。由黑色和白色相搭配的背景，可以使标志

内容更加清晰，可以是白底黑字，也可以是黑底

白字。中间部分用灰色作为过渡，可以使整体标

志看起来更加协调。无彩色背景可以与任何颜色

进行搭配，如图1-25所示。

C:100 M:0 Y: K:0
R:0 G:160 B:233
#00A0E9

C:0 M:50 Y:100 K:0
R:243 G:152 B:0
#F39800

C:0 M:0 Y:0 K:0
R:255 G:255 B:255
#FFFFFF

C:0 M:0 Y:0 K:100
R:255 G:255 B:255
#FFFFFF

图1-25 

    

图1-25（续）

  1.4.4  地产标志构图与布局

通过AI生成的标志，我们对其进行了进一

步的设计创意。将整个标志设计成上下结构，

上面是字母，下面是汉字，各个元素之间紧密相

接。在布局和构图上，以左上角为标志的最顶

点，右下角以文字加花纹的形式作为整体的平

衡。上面部分是通过图形造型修剪出来的字母K

和C，以此体现标志名称中的“凯”和“程”，

下面部分则直接以文字的形式进行位置布局，并

结合变形后的藤蔓花纹，体现出藤蔓抓物的牢固

形象。总的来说，整个设计是在根基牢固的基础

上，支撑起的抽象塔吊形象，完全能体现出整个

标志的用途，如图1-26所示。

图1-26 

  1.4.5  使用Illustrator制作二维标志

 制作流程

本案例主要利用 （矩形工具）和 （椭圆

工具）分别绘制矩形和正圆，通过 （多边形工

具）绘制三角形，之后运用（路径查找器）面板将

图形进行修剪，结合 （旋转扭曲工具）制作出

图形和文字边缘的旋转花纹区域，按照公司的标准

色进行标志填色，具体制作流程如图 1-27所示。
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图1-27 

 ● 使用“矩形工具”绘制矩形

 ● 使用“椭圆工具”绘制正圆

 ● 使用“多边形工具”绘制三角形

 ● 通过“路径查找器”修剪图形

 ● 使用“旋转扭曲工具”制作扭曲效果

 ● 输入文字

 ● 创建轮廓

 操作步骤

1. 图形K的制作

步骤 01  启动Illustrator软件，使用 （矩形工

具）和 （椭圆工具）分别绘制矩形和正圆，

再使用 （选择工具）将两个图形移动到一

起，如图1-28所示。

         

图1-28

步骤 02  框选矩形和正圆，执行菜单栏中的“窗

口 | 路径查找器”命令，打开“路径查找器”面

板，单击 （联集）按钮，将两个图形合并，如

图1-29所示。

  

图1-29 

技术要点

步骤 03  选择 （多边形工具）后，在页面中

单击鼠标，在弹出的“多边形”对话框中设置

“边数”为3，单击“确定”按钮，在页面中绘

制一个三角形，如图1-30所示。

   

图1-30 

步骤 04  选择三角形后，将其移动到正圆的上

面，如图1-31所示。

  

图1-31 

      温馨提示

在Illustrator中，使用 （选择工具）选择

图形后，将鼠标指针放到选取框的4个角上，当

指针变为 形状时，拖曳鼠标可以将选取的图

形进行旋转，如图1-32所示；使用 （旋转工

具）在图形上拖曳，可以按鼠标拖曳的方向旋转

图形，如图1-33所示。

     

                  图1-32                                图1-33

步骤 05  框选图形，在“路径查找器”面板中单

击 （减去顶层）按钮，将图形进行修剪，效果

如图1-34所示。
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图1-34 

步骤 06  使用 （直接选择工具）框选图形左

侧的两个控制点，将其向下拖动，改变形状，效

果如图1-35所示。

    

图1-35 

步骤 07  将修剪后的图形进行旋转，效果如

图1-36所示。

  

图1-36 

2. 正圆豁口区域的制作

步骤 01  使用 （添加锚点工具）在图形右上

角单击，为其添加一个锚点，如图1-37所示。

图1-37

步骤 02  使用 （直接选择工具）将图形右上

角进行调整，再将左下角拉长，效果如图1-38

所示。

 

图1-38

步骤 03   使用 （椭圆工具）在豁口处绘制一

个正圆，如图1-39所示。

图1-39

步骤 04  使用 （直线段工具）绘制一条连接

线，效果如图1-40所示。

图1-40

3. 图形C区域的制作

步骤 01  使用 （椭圆工具）在图形K上绘制

一个正圆，为了区分将其填充为橘色，如图1-41

所示。

图1-41

步骤 02   将橘色正圆和后面的图形K一同选取，

在“路径查找器”面板中单击 （减去顶层）按

钮，如图1-42所示。

图1-42
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步骤 03  使用 （椭圆工具）在页面中绘制两

个正圆，将其一同选取后，在“路径查找器”

面板中单击 （减去顶层）按钮，效果如图1-43

所示。

     

图1-43

步骤 04  使用 （选择工具）

将月牙拖曳至图形K上面的圆

孔中，调整其大小和方向，如 

图1-44所示。

4. 图形扭曲花纹区域的制作

步骤 01  选择图形K，在工具

箱中的 （旋转扭曲工具）上

双击，打开“旋转扭曲工具选

项”对话框，设置参数后，单击“确定”按钮。

将鼠标指针移到图形上，按住鼠标左键将图形进

行旋转，效果如图1-45所示。

    

图1-45

      温馨提示

（旋转扭曲工具）的画笔大小，可以通

过按住Alt键的同时拖曳鼠标来改变，向右上角

拖曳会将画笔笔触加大，向左下角拖曳会将画笔

笔触缩小。

步骤 02  在 （旋转扭曲工具）上双击，打开

图1-44

“旋转扭曲工具选项”对话框，设置参数后，

单击“确定”按钮。将鼠标指针移到图形上，

按住鼠标左键将图形进行旋转，效果如图1-46

所示。

 

图1-46

步骤 03  将鼠标指针移到图形左下角处，按住鼠

标左键将图形进行旋转，效果如图1-47所示。

      

图1-47

5. 中文区域及填色的制作

步骤 01  使用 （文本工具）在页面中输入两

个汉字 “凯”和“程”，效果如图1-48所示。

图1-48

步骤 02  选择文字后，执行菜单栏中的“文字 |

创建轮廓”命令，将文字转换为矢量图形，效果

如图1-49所示。
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